MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI NEDEN GEREKLIDIR?

20. ylizyilda baglayan ve halen devam etmekte olan bilim ve teknolojideki hizli gelisme, her
alanda oldugu gibi iletigsim alaninda da etkili olmusg ve bilim adamlarinin gectigimiz ytizyil “enfor-
masyon ¢ag1” olarak tanimlamalarina yol agmustir.

Kitle iletisim araglarinin gelisimine paralel olarak iletigsim kanallarinin ¢esitliliginin artmasi, bir
yandan icerik doldurma sorununu beraberinde getirirken, diger taraftan bu “bilgi” ve “enformas-
yon” bollugunda “dogru bilgi”’ye nasil ulasilabilecegine iligskin sorunsali da ortaya ¢ikarmistir.

Bu yogun enformasyon altinda, 6zellikle ¢ocuklar, sunulan malzemeyi se¢gme sansi olmadan ve
bilingsizce dogrudan almakta ve o oranda da etkilenmektedirler.

Bugiin tartismasiz en etkili kitle iletisim aract olan televizyonun, kisilerin sosyal yasamlarinin
neredeyse “olmazsa olmaz™1 haline geldigi de ¢ok aciktir. Ulkemizde 90’11 yillardan bu yana 6zel
televizyon yayincilidina gecis ve televizyon programlarindaki gorece cesitlilik, tilkemiz insaninin
ekrana daha bagimli hale gelmesine yol agmigtir.

Yapilan bilimsel arastirmalarda, Tiirkiye’deki televizyon izlenme oraninin giinde ortalama 4-5
saat oldugu goriilmektedir. Bir kisi yi1lin %19’unu televizyon izleyerek gegirmektedir. Kisinin yilin
%33’tinti uyuyarak, %33’tinil ¢alisarak, %14’iinii de bu etkinliklerin diginda kalan etkinliklerle
gecirdigi goz oniine alindiginda bu oranin oldukca biiyiik oldugu ortaya ¢cikmaktadir. Bir bos zaman
aktivitesi olarak goriilen televizyon izleme siireleri, yapilan uluslararas istatistiklerde ortalama ola-
rak giinliik 2—4 saat olarak goriilmektedir. Bu da tiim hayati aktivitelerden arta kalan zamanin
televizyon kargisinda tiiketilmesi anlamina gelmektedir.

Cocuklar i¢in, televizyon mesajlarina bu kadar agik olmanin diger biiyiik bir tehlikesi de ger-
ceklik ile kurguyu ayirt edecek bir yasta ve donanimda olmadiklarindan dolay1, gordiikleri her seyi
gerceklik olarak algilayip olabilirligine inanmalaridir. Bilimsel aragtirmalarin diizenli olarak 2-2,5
yasinda televizyon izlemeye bagladiklarini ifade ettikleri cocuklar i¢in, bunun ne kadar vahim bir
durum oldugu da ortadadir. Yapilan bazi arastirmalar tilkemizde ¢ocuklarin televizyon izleme ko-
nusunda oldukg¢a 6zgiir olduklarint ortaya koymaktadir. 6-17 yaslar1 arasindaki cocuk ve gencler
giinde ortalama 3—4 saat televizyon izlemektedirler. Yine ayn1 yas grubundaki ¢ocuk ve genglerin
okul digindaki birinci etkinligi televizyon izlemektir. Cocuklarin yilda yaklasik olarak 900 saatini
okulda, 1500 saatini ise ekran karsisinda gecirdigi diistiniildiigtinde durumun ciddiyeti daha da
belirginlesmektedir. Ulkemizdeki ¢ocuklarin %82’si televizyon izleme, istedigi programi segme ve
istedigi kadar ekran baginda kalma kararlarin1 kendilerinin verdigini soylemektedirler. Bagka bir
ifade ile soylersek televizyonun yogun etkisinin en hassas alicis1 durumundaki ¢ocuklarin maalesef
%82’lik gibi biiyiik bir kism1 bu etkinligi, zamanini ve siiresini kendileri tayin etmektedirler.

Biitlin bu arastirmalar ve bunlar iizerinde yapilan degerlendirmeler; gorsel, isitsel ve yazili
medya kargisinda savunmasiz bir alict durumunda bulunan ¢ocuklarin, ilkdgretimden baglayarak
medya kargisinda bilinglendirilmelerinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Boylelikle 6grenci;
medya kargisinda pasif bir alic1 olmak yerine, medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢ozebilecek
biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilecektir. Batil1 tilkelerin
bazilarinda tipki Matematik, Fen Bilgisi ya da Dil Bilgisi gibi Medya Okuryazarlig1 dersi de diger
dersler arasinda yerini almistir. Bazi iilkelerde ise medya okuryazarligina iligkin konular bagka
derslerin (Sanat, Edebiyat, Vatandaglik Bilgisi vb.) icerisinde verilmektedir.

Televizyon karsisinda en hassas ve etkiye en acik grubu olusturan ¢ocuklarin ekranda izledikle-
rini, “gerceklik” ve “kurgu” bakiminda ayirt etme becerisini de kazanacaklart Medya Okuryazarlig:
dersinde, medyanin olaylar1 ve olgular1 nasil ve neden belli yonleriyle yansittigi cocuklara anlati-
lacak ve insanimiz ilkogretim ¢agindan baglayarak medyaya elestirel bakabilen, bilingli alicilar
olarak yetistirilecektir. Bireyler, var olan gerceklik ile medyada sunulan gerceklik arasindaki farki
ne kadar erken yasta 6grenip idrak etmeye baslarlarsa, medyanin iizerlerindeki olumsuz etkilerini
de o olciide aza indireceklerdir. Medya Okuryazarlig1 dersinde 6grencilerin bazi medya yayinlari-
nin sundugu enformasyonun siibjektif, dikkatlice secilmis, belli bir bakis agisina gore kurgulanmig
ve birtakim etkilerle olusturulmug bir yeniden tiretim oldugunu kavramalar1 saglanacaktir. Ayrica
medya kuruluglarinin birer ticari aygit olarak insanlarin {izerinde reklamlar, filmler, miizikler vb.
aracilifiyla nasil bir tiiketim istah1 olusturma islevi tistlendikleri de vurgulanmaktadir.

Medya Okuryazarligi programindan kisaltilarak alinmustir.)
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ONITE 1

ILETISIME GIiRIi$

Kazanimlar

1. fletisimi tantyarak dgelerini fark eder.
2. Iletisim tiirlerini siniflandirarak &rnekler verir.




